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运营指南裂变宝

工具介绍

（活动海报+裂变涨粉）
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了解运营指南

运营指南成立于 2016 年，为微信公众号第三方服务平台，提供微信

公众号一站式解决方案。现平台已开通裂变宝、指南商城、群发

宝、投票宝、微信墙等特色功能，着力解决吸粉、活粉、变现等

难题。截止现在，已为上万公众号提供技术服务，累计吸粉千万。

长期合作伙伴有京东、丁香园、新东方、豆瓣、华图教育、毕加索钢

笔、摩拉出行、金惠家、摄图网、科大讯飞、中国科学院、投哪网、

环球网校经济师、Hi 实习、重庆德庄火锅、三国串说、三水城管、

三农金选等等。

裂变宝 公众号涨粉神器，日涨 5000+精准活粉 适用于认证公众号

指南商城 内含拼团、砍价、秒杀等几十种营销功能 适用于电商平台

群发宝 服务号 1 个月可以群发 N 次消息 适用于服务号或认证订阅号

投票宝 1 场活动吸粉 3W 或 1 场活动变现 2W 现金 适用于想吸粉或想赚钱的

微信墙 线下大屏幕互动，活跃现场气氛 适用于线下活动、公司年会等

运营指南公众号：微信搜索“运营指南”即可

运营指南官方网站：www.yunyingzhinan.com

http://www.yunyingzhinan.com
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一、工具介绍：

裂变宝是基于微信朋友圈裂变式传播推广的营销工具，通过奖励式分享传播，快

速帮助商家，进行品牌推广及增长有效粉丝。如我们常见的朋友圈海报，上面有

自己的专属二维码，朋友通过扫码给自己助力，增加人气值，人气值够了就能获

得奖励。如资料、课程、书籍或其他实物奖品等。

说白了，裂变宝就是一个辅助工具，辅助活动的。如果不用裂变宝，需要自己一个一个

统计粉丝有没有完成任务，何其麻烦。有了裂变宝，设置好后台，系统自动统计，自动发送

奖励，省时省心省力。想要做裂变活动，就用裂变宝，绑定公众号就能用。

—— 黑猫警长

二、功能特点：

（1）自定义任务人数、海报、文字提醒；

（2）支持多阶任务奖励，粉丝完成一级任务奖励，可接着参与二阶任务奖励；

（3）防互刷，粉丝扫码一次绑定关系；

（4）实时助力人气值提醒，激励粉丝完成任务；

（5）支持多种奖品类型，课程资料、虚拟卡密、微信红包、商品、优惠券等；

（6）新增裂变数据统计，可查看拉新人数以及活动裂变比率；

（7）新增实物奖品，防冒领，粉丝做完任务自行兑换，转发无效；

（8）新增多样化海报设置，海报样式不再单一；

（9）新增限制区域参与以及限制性别参与，让吸粉更精准；

（10）新增标签功能，可把活动新增粉丝自动归纳到特定标签下面；

（11）新增排行榜功能，人气值大比拼，实时可见，让吸粉更有动力。

裂变宝已经开发完善好了，操作的时候没有技术难度，小白操作一两遍也能熟练上手。

只需要电脑打开网页，登录后台即可操作。第一次弄的话一般一个上午就弄好了。

—— 黑猫警长
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三、玩法介绍

（1）商家配置活动：后台设定邀请关注人数，设计活动专属海报；

（2）粉丝领取任务：公众号回复关键词或点击子菜单，获取属于任务专属海报；

（3）分享好友关注：分享海报邀请好友扫码关注公众号，为自己增加人气值；

（4）商家活动总结：利用后台工具分析活动数据，得出反馈及时改进；

（5）后期活跃粉丝：定期做些针对性活动，以便继续活粉和吸粉。

奖品的种类决定了粉丝的质量，奖品诱惑力决定了活动的参与度以及裂变程度。所以，

一定要多花时间选择奖品。可以多列举几个奖品，做问卷调查，看看粉丝喜欢哪种奖品。

—— 黑猫警长

简单来说，就是自己准备好活动奖品以及活动海报，然后找我们开通裂变宝，设置相关

话术。设置好之后就可以推广活动了。

—— 小金刚

我们这边提供裂变宝工具以及活动指导，不做海报也不推广活动。

—— 佩奇

四、应用场景

场景一

活动主题：课程或活动资料裂变

任务详情：邀请 XX 个人关注，即可获得价值 399 元的课程。

活动特点：融合荔枝微课或者千聊或者小鹅通的领券听课形式，完成任务后自动跳出链接。

活动优点：成本低、后续服务少。

不管你送什么链接，都可以使用这种形式，只要链接合法。比如百度云盘资源。

—— 黑猫警长



运营指南，致力于微信公众号裂变涨粉、活动营销、商城搭建。官方网站：www.yunyingzhinan.com

场景二

活动主题：线下引流裂变。比如：100 张串串抵用券免费送。

任务详情：邀请 XX 个人关注，即可获得公园或电影院门票一张

活动特点：线上完成任务，线下进行兑换。

活动优点：打通线上线下，为商家真正引流。

此模式可以线上吸粉，线下引流。吸粉就是给公众号涨粉丝，引流就是增加店铺的人流

量。此模式适用多个地方，比如餐饮店、水果店、景区或游乐园、电影院。

—— 黑猫警长

如图：三国串说做的裂变活动
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场景三

活动主题：多级任务裂变

任务详情：邀请 3 个人可获得月卡会员，邀请 10 个人可获得年卡会员。

活动特点：多级任务，提高粉丝参与度。

活动优点：进一步吸引粉丝裂变。

活动设置的时候，争取一级比一级更具有诱惑力，增加粉丝参与积极性。

—— 黑猫警长

五、常见问题及解答

（1）裂变宝能设置多级任务吗？

答：可以多级任务，阶梯发放不同奖励。比如邀请 5人助力解锁不锈钢脸盆，邀请到 10 人

助力解锁不锈钢手机。做到最后一级任务，前面的奖品也都可以兑换。

（2）订阅号能否使用？

答：认证的订阅号可以使用，订阅号需要借权开放平台使用，在用户体验这块订阅号长按海

报识别后不能直接关注公众号，需要有一个引导关注的过渡页。

（3）裂变宝被封号几率大吗？

答：由于裂变宝采用的是海报形式进行传播，没有明显的诱导分享纪录，举报入口也较少，

所以安全性相比其他的 h5 类型活动更加高。而且有防封指导，具有很高的安全性。

（4）能否用裂变宝用户完成拉新任务后直接发红包？

答：可以，认证订阅号需要借权。服务号需要开通微信支付以及现金红包。

（5）能否限制地区参与的用户，例如某个城市的用户才能参与？

答：可以，需要在设置活动时设置参与地区，设置后其他地区用户无法参加。
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（6）涨的死粉还是活粉？

答：基本上是活粉，毕竟不是一关注就能拿到奖品的，还需要付出一些时间精力去分享、拉

新。如果有人为了拿奖品恶意刷粉，我们后台可以监测到的哟~

（7）粉丝留存率如何？

答：平均 80%，具体视活动而定。裂变宝是一款拉新工具，留存和转化还得看自己后续的推

文质量和运营手段，人我给你们请来了，留不留得住就看自己了。

（8）购买后可供多少公众号使用？

答：1 个。工具直接绑定公众号，用哪个号来买就绑在哪个号上。如需要多个账号使用，可

提供另外的解决方案。如 2 号不限量套餐，4 号不限量套餐。

（9）奖品需要自己买吗？

答：自己有资源的话送自己的奖品。比如卖护肤品，就送护肤品。没有资源的话自己寻找，

或者去淘宝，或者可以找商家谈合作。

（10）用户参与活动得了奖，怎么发奖？

答：系统自动发奖。如果某奖品设置的门槛是 10 人，那么当第 10 人扫描 A 小姐海报上的二

维码时，A小姐就会得到一条提示领奖的消息，奖品可以是链接、兑换码、微信卡券等等。

六、活动案例展示

案例一

餐饮行业：味华香牛肉

活动形式：利用裂变宝送试吃券

活动效果：两天吸粉 10000+

活动成本：平均一个粉丝 0.2 元
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前几名邀请人数最多，竞争激烈。如果想做人气值大比拼类的活动，可以选择这个模式。

比如：助力人数 1-5 名送不锈钢茶壶，助力人数 6-10 名送不锈钢脸盆。

—— 黑猫警长

为什么一次活动，总比预期增粉多？因为还有很多任务没做完任务的，超额完成任务的，

以及来晚的。这些粉丝也邀请了人，增长了大波粉丝。

—— 黑猫警长
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案例二

教育行业：有佳书屋

活动形式：利用裂变宝送纸质书籍

活动效果：一周吸粉 30000+

活动成本：0.3 元一个粉

本公众号采用同时做多次活动的形式，分批涨粉。服务号可以一次同时做多个活动，订

阅号一次只能做一个活动。

—— 黑猫警长
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案例三

城管行业：三水城管

活动形式：七夕利用裂变宝送电影票以及话费充值卡

活动效果：一天涨粉 4500+

活动成本：0.5 元一个粉

拉新人数：4562

活动裂变比率：410%（效果非常恐怖）

人家城管都在努力涨粉了，你为什么还不努力呢？城管 PS 功底比较差，所以这张海报

做的一般，不过能涨粉也很不错啦。最终决定粉丝参与活动的还是奖品吸引力。

—— 黑猫警长
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案例四

旅游行业：芜湖大白鲸海洋公园

活动形式：利用裂变宝送公园门票

活动效果：一天涨粉 35982

活动裂变比率：224%

不过不建议一天涨这么多粉，风险很大。 —— 黑猫警长
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案例五

农业行业：三农金选

活动形式：利用裂变宝送测糖仪

活动效果：一天涨粉 4718

活动裂变比率：88%

只要有合适的奖品，很多行业都是可以来做裂变的。

—— 黑猫警长
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七、精美海报展示


